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Controlling der digitalen Transformation Wie das Controlling der Digitalen Trans-
formation mittels eines Digitalcockpits erfolgen kann, behandeln Avo Schénbohm und
UlrichEgleinihrem Beitrag. Sie gehen dabei auf unterschiedliche Managementdimensionen
in Bezug auf die Digitale Transformation ein und erarbeiten das Digitalcockpit anhand des
Unternehmens Axel Springer SE.

2. Studienergebnisse

Wertdisziplinen und digitale Transformation von Geschéiftsmodellen Der Zusam-
menhang zwischen Wertdisziplinen und digitaler Transformation wird von Thomas
Werani, Alexander Schauberger, Petra Martinek-Kuchinka und Bernhard Freiseisen in ih-
rem Beitrag erldutert. Dabei legen sie ihren Ausfiithrungen Ergebnisse einer empirischen
Studie in Business-to-Business-Mérkten zugrunde.

Digitale Intensitit und Management der Transformation Die Digitale Intensitdt und
das Management der Transformation als zwei wichtige Bestandteile fiir die Entwicklung
und Umsetzung digitaler Geschiftsmodelle beschreiben Patricia Deflorin, Maike Scherrer
und Niklas Eberhardt in ihrem Aufsatz. Hierfiir fiihren sie eine Studie bei Schweizer
Industrieunternehmen durch.

Digitalisierung von Geschiiftsmodellen Die Digitalisierung von Geschiftsmodellen im
Mittelstand analysieren Wolfgang Becker, Patrick Ulrich, Tim Botzokowski und Sebastian
Eurich, indem sie eine Fallstudienuntersuchung von 41 Unternehmen durchfiihren und
Verdnderungen aufzeigen.

Internet der Dinge Hype oder ernsthafte Herausforderung fiir Wissenschaft und Unter-
nehmenspraxis? Ob das Internet der Dinge ein Hype oder eine ernsthafte Herausforderung
fir Wissenschaft und Praxis ist, beschreiben Markus Wildbihler, Birgit Stelzer, Edgar
Schiebel und Leo Brecht in ihrem Beitrag. Dabei setzen sie die bibliografische Kopplung
ein, um Publikationen zu analysieren und die Ergebnisse zu visualisieren.

Internetvertrieb als Erfolgsfaktor von Griindungen Inwiefern der Internetvertrieb als
Erfolgsfaktor von Griindungen zu verstehen ist, analysiert Jutta Stirner, indem sie in ihrer
Studie die Ergebnisse und den Vergleich einer empirischen Langzeituntersuchung (2005
und 2015) darlegt.

Big Data und technologiegetriebene Geschéftsmodellinnovation Den Zusammenhang
von Big Data und technologiegetriebener Geschéftsmodell-Innovation erldutert Katharina
Holzle in ihrem Beitrag. Hierbei analysiert sie anhand von vier Fallstudien den Einsatz
und die Auswirkung der In-Memory- Technologie auf existierende Geschiftsmodelle im
Kontext von Big Data.
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